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Canal de distribution
Canal de vente/paiement
Outils de marketing/vente
Outils de développement

Enrichissement de I'offre aux clients|
| - "’

Enrichissement de la plateforme
Part des revenus
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<) - Plateforme ou vitrine?

1- * Niveau de la plateforme (appareil, OS,
i logiciel, service web, information)

* Type de revenus, commissions
o » Taille et attractivite de I'audience

3 * Richesse des outils (marketing,
- développement)

- * Prédateur?
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4+ Choix de la plateforme
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\ 4» Modeles de revenus
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N . Rentabilité

 Long tail, niches, local-global
* Nouveau métier







